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7. Досвід роботи ⎯ У жовтні 2008 року закінчила аспірантуру Одеської національної 

академії зв’язку ім. О.С. Попова. 

⎯ З жовтня 2013 по лютий 2015 року працювала доцентом кафедри 

маркетингу та реклами Вінницького торговельно-економічного 

інституту Київського національного торговельно-економічного 

університету. 

⎯ З березня 2015 по теперішній час працюю на посаді завідувача 

кафедри маркетингу та реклами Вінницького торговельно-

економічного інституту Державного торговельно-економічного 

університету поєднуючи з викладацькою роботою. 

8. Керівництво 

роботою 

аспіранта 

⎯ Довгань Юрій Васильович, тема: «Маркетингові інструменти 

управління інноваційно-інвестиційною активністю олійно-жирових 

підприємств харчової галузі», науковий ступінь – кандидат 

економічних наук, спеціальність 08.00.04 – економіка та управління 

підприємствами (за видами економічної діяльності). Спеціалізована 

вчена рада Д 70.052.01 Хмельницького національного університету, 

квітень 2021 р. (ДК №060819 від 29.06.2021, Міністерство освіти і 

науки України Хмельницький національний університет) 

9. Керівництво 

роботою 

здобувачів 

вищої освіти 

⎯ ІІ етапу Всеукраїнського конкурсу кваліфікаційних робіт зі 

спеціальності 075 «Маркетинг» за першим (бакалавр) та другим 

(магістр) рівнями вищої освіти. (Хмельницький кооперативний 

торговельно-економічних інститут, м. Хмельницький, 2024) – Мазур А. 

– Диплом ІІ ступеня другий (магістерський) рівень вищої освіти.  

⎯ ІІ етапу Міжнародного конкурсу кваліфікаційних робіт з 

маркетингу, реклами, digital-комунікацій та управління брендами. 

(Хмельницький національний університет, м. Хмельницький, 2024) – 

Гуменний О. – Диплом ІІІ ступеня. 

⎯ ІІ етапу Всеукраїнського конкурсу кваліфікаційних робіт зі 
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(магістр) рівнями вищої освіти. (Хмельницький кооперативний 

торговельно-економічних інститут, м. Хмельницький, 2023) – Шуневич 

В.О. – Диплом ІІІ ступеня другий (магістерський) рівень вищої освіти.  

⎯ ІІ етапу VІ Всеукраїнського конкурсу дипломних робіт 

(випускних кваліфікаційних робіт) зі спеціальності «Маркетинг». 

(Хмельницький національний університет, м. Хмельницький, 2022) – 

Мороз С.С. – Диплом ІІ ступеня. 

⎯ ІІ етапу V Всеукраїнського конкурсу дипломних робіт 

(випускних кваліфікаційних робіт) зі спеціальності «Маркетинг». 

(Хмельницький національний університет, м. Хмельницький, 2021) – 

Поліщук К.О. – Диплом ІІІ ступеня. 

⎯ ІІ етапу ІІІ Всеукраїнського конкурсу дипломних робіт 

(випускних кваліфікаційних робіт) зі спеціальності «Маркетинг». 

(Хмельницький національний університет, м Хмельницький, 2020) – 

Богацька І.В. – Диплом ІІІ ступеня.  
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⎯ ІІ етап ІІ Всеукраїнського конкурсу дипломних робіт (випускних 

кваліфікаційних робіт) зі спеціальності «Маркетинг» (Хмельницький 

національний університет, м. Хмельницький, 13 квітня 2018). 

Дипломом ІІІ ступеня – Блажкевич Т.В. 



10. Участь 

(входження до 

складу) у 

наукових та 

громадських 

радах, 

комісіях, 

інших 

об’єднаннях 
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«Маркетинг».  
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2419 «Професіонали у сфері маркетингу». 

⎯ Член правління ГО «Мережа громадських організацій підтримки 
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